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NOTA INTRODUTTIVA

I1 presente elaborato, suddiviso in tre
capitoli, prende in esame 1l ruolo della propaganda
psicologica, considerata come ''quarta arma" in ag-
giunta alle tre tradizionali, nel corso del periodo
della seconda guerra mondiale.

I1 primo capitolo ripercorre gli anni della
Prima Guerra Mondiale, caratterizzati dal pensiero
ricorrente, da parte italiana, che il conflitto do-
vesse risolversi in un breve arco di tempo.

Nel secondo, ho analizzato piu in generale
l'incidenza della propaganda americaﬁa, 0 meglio del
mito americano, sul nostro paese, articolata nelle
piu svariate forme culturali, quali 1le canzoni, il

cinema, la stampa, la radio, 1 fumetti, 1'immagine



o
fotografica e cosli discorrendo, forme che con-

tribuirono a diffondere tra gli italiani quel "mito"
americano che verra poi considerato come ostacolo,
soprattutto negli anni trenta, dalla propaganda fa-
scista.

Dal canto suo, anche il fascismo ha impiegato uomini
e mezzi per propagandare i propri messaggi e le pro-
prie finalita, come € noto, puntando soprattutto al-
1l'immagine leader del duce, del mussolinismo, e del
ruolo-guida dell'Italia sul piu vasto scenario eu-
ropeo.

L'ultima parte e dedicata alla invasione
delle truppe anglo-americane in Sicilia, e quihdi al-
la piu larga penetrazione del "mito americano'" o del-
1'American way of life tra le popolazioni meridionali
e poi, via via, nel resto della penisola. Il "mito",
infine, assumera progressivamente valenze positive e

negative, sulle quali si discutera nel dopoguerra, da
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parte dei partiti politici ed a livello d'bpinione.



